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3 Collab mit Marina Hoermanseder:
Vom Laufsteg Fashionweek Berlin

ins TV! ——’W.X/\r*“"

marina hoermanseder

¥* Die Care Bears bei GNTM 3/24.

*,

; Launch 7/24
! Schlisselanhdnger

Die Marke

Die Gllicksbéarchis starteten 1982 mit
niedlichen Motiv-Postkarten und sind
mittlerweile in allen Produktkategorien
auf dem Markt.

Unserer Welt wiirde es an Liebe fehlen,
waren da nicht die Gliicksbarchis, die
uns mit ihrem Mut und ihren Glicks-
strahlen vor dem Bosen bewahren.
Besonders cool: bei den Gliicksbarchis
hat jedes sein eigenes Glicksymbol,

das nur fuir ihn steht. FaCtS

* 98 % Bekanntheit

HIGHLIGHTS 2024 * 1985 erster Kinofilm P

* > 150 Mio. Glicksbarchis verkauft

Zielgruppe

* Kids & Young adults

* Fans, die mit der Marke
aufgewachsen sind

* Popkulturfans
* Generationentibergreifend

NICI Launch Schlusselanhdanger 7/2024

* Grof3e Social Media Prédsenz mit sehr

Simba als Pliischpartner neu an Bord aktivem Fan & Celebrity Engagement
Neuer Styleguide
® ﬁ B &ricrok meipHY
200k 520k 300k 440k 266M views
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ALARMSTUFE PINK
Lavt ist das neve Stylish
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