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Kochbuch
,Zu Gast bei Frida Kahlo“

Dior prasentiert die Frida Kahlo inspirierte
Cruise 2024 Kollektion

Die Marke Zielgruppe

Magdalena Carmen Frida Kahlo y Calderon * Frauen und Madchen
wurde 1907 geboren und lebte bis zu ihrem
Tod 1954 in Mexiko.

Sie ist die bedeutendste mexikanische
Malerin aller Zeiten.

Die Marke représentiert ein weibliches HIGHLIGHTS

Vorbild: eine starke Frau, die mit ihrer

* Inspiration fir Alle, Grenzen zu
Uberwinden und stark zu sein

* Kunstliebhaber/innen

einzigartigen und ikonischen Personlichkeit * Ausstellung “Viva Frida . -
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beeinflusst Menschen weltweit und
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